Módulo 4 - Estruturas de Mercados

1. Equilíbrio de Mercado
· Mercado é o mecanismo pelo qual interagem produtores e compradores para determinarem os preços e as quantidades a comprar e a vender de bens e serviços.
· Preço de equilíbrio (Pe): onde quantidade oferecida é igual à quantidade procurada Qd = Qs.
· Lei da Oferta e da Procura: O preço de qualquer bem ajusta-se de forma a equilibrar a oferta e a procura desse bem (Não há excesso de oferta, nem excesso de procura)
· Falhas de mercado: impostos específicos, preços mínimos, monopólios, etc




2. Concorrência Perfeita
Características:
· Muitos produtores e consumidores pequenos.
· Produtos homogéneos (substitutos perfeitos).
· Empresas aceitam o preço de mercado.
· Custos de produção baixos e semelhantes, entrada e saída livres do mercado.

Equilíbrio da empresa:
· Objetivo → maximizar lucro.
· Curva da procura da empresa é horizontal (perfeitamente elástica).


Curto prazo:
· Lucro positivo → preço > custo médio.
· Lucro nulo → preço = custo médio.
· Lucro negativo → preço < custo médio.

Bem-estar social:
· Soma do excedente do consumidor + produtor.
· Em concorrência perfeita → maximização do bem-estar (eficiência).
· Ao preço de equilíbrio, o valor da última unidade transacionada, é igual para os produtores e para os consumidores.



3. Monopólio
Forma de organização do mercado em que uma empresa domina com exclusividade em determinada região a oferta de determinado produto ou serviço que não tem substituto próximo.
Características:
· Um único produtor.
· Produto sem substitutos próximos.
· Empresas price-makers (definem preço).
· Difícil entrada e saída de empresas do mercado.





Equilíbrio:
· Monopolista produz onde RMg = Cmg. (escolhe a quantidade em que o ganho adicional de vender mais uma unidade é igual ao custo adicional de produzi-la : o ponto de máximo lucro.)
· Define preço na curva da procura
· Não tem curva de oferta

Impacto:
· Restringe a produção, aumenta o preço.
· Ineficiência → perda de bem-estar.




4. Concorrência Monopolística
elementos da concorrência perfeita e do monopólio
Características:
· Muitos produtores, produtos diferenciados (marcas, publicidade, design).
· Cada empresa tem algum poder de mercado (no seu produto específico).
· Entrada e saída relativamente fáceis.
· Custos baixos, mobilidade no longo prazo.
· Curto prazo → atua como monopólio.
· Longo prazo → lucros tendem a zero (entrada de concorrentes).

Exemplos: restauração, vestuário, farmacêuticas, automóveis.

5. Oligopólio
poucas empresas dominam com exclusividade a oferta de determinado produto ou serviço que não tem substituto próximo
Características:
· Poucos produtores de grande dimensão + muitos consumidores.
· Produtos homogéneos ou diferenciados (substitutos imperfeitos)
· Empresas interdependentes (levam em consideração as decisões quanto a preço e produção de outras empresas, comportamento estratégico)
· Entrada difícil, rivalidade intensa.

Tipos:
· Oligopólio puro: produtos homogéneos (ex.: cimento, alumínio).
· Oligopólio diferenciado: produtos semelhantes, mas não idênticos (ex.: automóveis, cigarros).

Oligopólio de Conluio Explicito:
· Empresas podem cooperar, produzindo produtos semelhantes, agindo em conjunto para aumentar preços e limitar a produção 
· Resultado semelhante ao monopólio (preço ↑, quantidade ↓, lucros ↑).
· Proibido por lei (Autoridade da Concorrência multa acordos de preços).
Impacto:
· Preços mais altos, quantidades menores → perda de bem-estar.
· Estado deve regular para proteger consumidores.




 Em resumo
· Concorrência Perfeita → eficiência máxima, lucros nulos no longo prazo.
· Monopólio → um vendedor, preço alto, ineficiência, mas pode trazer inovação/escala.
· Concorrência Monopolística → muitos produtores com produtos diferenciados, lucros só no curto prazo.
· Oligopólio → poucos grandes produtores, interdependência, risco de conluio, necessidade de regulação estatal.

